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Wulff saa ensi vuoden alussa uuden liikemer-
kin. Kaikkien Wulffin kulmaan liittyvien symbo-
lien kdytostd luovutaan, samoin jdd tuttu, soikea
ovaalilogo "eldkkeelle”.

Uutta liikemerkkid on kehitelty jo parin vuo-
den ajan, mutta viime kesdni se alkoi lopullisesti
muotoutua.

Uuden liijkemerkkimme ja nimilogomme on
suunnitellut Mainos Taucherin taiteellinen johtaja
P.-O. Nystrdm, joka on jo vuosien ajan ollut
nimekkdimpid eturivin miehid mainosgraafikoi-
demme piirissd. Taiteilija Nystrém piti jo ensi
kuulemalta saamaansa merkkisuunnittelutehtdvii
poikkeuksellisen mielenkiintoisena: ”Jo ne niké-
kohdat, joita Wulffin taholta uutta tunnusta kaa-
vailtaessa tuotiin ’toimeksiantajan vaatimuksina’
esiin, antoivat aavistaa, etti tdssd on vaikeasta ja
tavallaan haastavasta tehtdvisti kyse. Kun toivo-
tun uuden tunnuksen, nimilogon ja merkin, on
voimakkaasti kuvattava tavaratalomaista tuote-
valikoimaa ja erikoisesti korostettava asemaa tek-
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nillisen alan erikoisliikkeeni, kun merkin on ker-
rottava rikkaasta perinteestd pddkaupungin erddn
tunnetuimpiin kuuluvan kauppahuoneen nimen
yhteydessd, kun samalla on osoitettava nykyisen
liikemiespolven seuraavan aikaansa valppaasti,
kun on pidettivd parasta graafista tasoa perus-
vaatimuksena ja kun on muistettava monikidyt-
toisyyden rajoitukset — silloin oli tavoitteen,
uuden tunnuksen sisdltd midritelty. Ja niilld
eviilld ldhdettiin suunnitteluun. — Wulffin oma
tuotevalikoima tarjosi rikkaimman ldhteen. Haet-
tiin madrdtietoisesti esinettd, joka kelpaisi edus-
tamaan koko taloa. Loydettiin yhteiseksi esi-
neeksi kdyrdviivainten joukosta tdmd yksi, jonka
muoto on klassillisen kaunis ja jo sellaisenaan
merkkiméinen. Muunnelma kompaktiin, pelkit-
tettyyn graafiseen asuun ei esineen olemusta
muuttanut. Suurimpana etuna arvostettiin sitd,
ettei kdyradviivain olemassaolevana tuotteena muis-
tuta mitddn julkistettua merkkii. Todettiin, ett3

18ydetty muoto on erityisesti ammattivielle ja
tirkeimmaille asiakaspiirille tuttu. Se, ettei joku
tdtd merkkid kdyrdviivaimeksi tunnistaisi, katsot-
tiin tavallaan plussaksi sekin: tdmin merkin ym-
mirtiminen vaatii katsojaltaan jotain, erddnlaista
“fiksuutta”. Ja koska uusi tunnus on opittava
omaa ajattelua kdyttden, ovat sen mainonnalliset
arvot jo alusta pitden saavutettu: merkki erottuu
ja kun se erottuu Wulffin merkking, on pdasty
perille ja osuttu oikeisiin kieliin. Toiseksi tdrkeim-
pdnd ominaisuutena on pidettdvd sitd, koroste-
tusti, ettei ole muotoiltu uutta merkkis, ei ole
tehty mitddn keinotekoista kuviota. Harvoin ole-
massaoleva muoto on puhtaana taiteilijan tydvali-
neeni merkkisuunnittelussa. Ja siitihidn olemme
varmasti yksimielisii, ettd merkin kiyrdviivain
on kaunis ja dekoratiivinen, sen muotohan on
muuttumaton matematiikan totuus sinidnsd, totuus,
jossa on selkeytta.

Sana WULFF, varsinainen logotype, koki sekin
muodonmuutoksen. Siti ei ole tekstattu, vaan se
on tyypiltddn valittu suoraan kirjasinvalikoimasta.
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Matala, selkedlinjainen Univers-tyyppi on nyky-
aikainen, mutta varauksetta graafillisesti kauan
elivd ja sdilyvi kirjasin.

Vuosiluku on tavallaan uutena elementtind
sijoitettu nimen ja merkin yhteyteen. Se on siind
oikealla ja ansaitulla paikallaan, vaikkei sitd ehki
kaikissa yhteyksissi tultaisikaan nidkemddn. YIi
70-vuotiset perinteet meididn liike-eldmissimme
ovat tdyspainoista katetta kaiken kaupankdynnin
onnistumiselle; 70 vuotta on vihin jossain Euroo-
passa, mutta meilli ne vuodet ovat vanhempaa
historiaa kuin itsendisyytemme.

Taiteilijan kannalta on Waulffin tunnuksen
suunnittelu ollut erittdin mielenkiintoinen teh-
tavia. Kaikkinaiset kommentaarit ovat olleet nekin
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mielenkiintoisia ja sindnsd lisdvidrid antavia, ne
ovat olleet omiaan lujittamaan uskoa siihen, ettd
tdstd merkistd tulee hyvd ja eldvd. Siitd puhu-
taan.”

Uusi liikemerkkimme saattaa ensindkemiltd
oudoksuttaa, mutta sen yksinkertainen, graafinen
muoto viehittdd erikoisuudellaan. Se ei ole mikd
tahansa tavallinen merkki, voisipa sanoa siind
olevan jotain heraldista — vaakunatieteellista.
Kayrdviivain muotoineen on ajaton. Sitd myytiin
jo isoisdn aikana timin muotoisena ja sitd tullaan
todennikdisesti myymiin vield lapsillemme
samanlaisena. Se on myds sopiva korkean teknil-
lisen taitamisen symboliksi ja teknillisen liikkeen
arvokkaaksi tunnukseksi.

Kokoelma vanhoja lilkemerkkejimme ja logotyyppejamme menneiltd vuosikymmenilts.




